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EVALUACION DE LA INCIDENCIA SOBRE LA LIBRE COMPETENCIA DE LOS PROYECTOS DE ACTOS

ADMINISTRATIVOS EXPEDIDOS CON FINES REGULATORIOS

OBJETO DEL PROYECTO DE REGULACION:

“Por la cual se fijan las condiciones de prestacion del
servicio de Franquicia Postal, las condiciones de uso de la
franquicia por correo electrénico postal, asi como el
procedimiento para el reconocimiento y pago asociados a la

prestacion de ese servicio”

No. DE RESOLUCION O ACTO:
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EXPLICACION OBSERVACIONES

¢cLaregulacion limita el nimero o la variedad de las empresas en uno o varios mercados relevantes relacionados?
Es posible que esto suceda, entre otros eventos, cuando el proyecto de acto:

a)

Otorga derechos exclusivos a una empresa
para prestar servicios o para ofrecer bienes.

b)

Establece licencias, permisos, autorizaciones
para operar o cuotas de produccién o de
venta.

c)

Limita la capacidad de cierto tipo de
empresas para ofrecer un bien o prestar un
servicio.

d)

Eleva de manera significativa los costos de
entrada o salida del mercado para las
empresas.

e)

Crea una barrera geogréfica a la libre
circulacién de bienes o servicios o a la
inversion.

Incrementa de manera significativa los
costos:

Para nuevas empresas en relacién con las
empresas que ya operan en un mercado o
mercados relevantes relacionados, o

ii)

Para unas empresas en relacion con otras
cuando el conjunto ya opera en uno o varios
mercados relevantes relacionados.

X

¢cLaregulacion limita la capacidad de las empresas para competir en uno o varios mercados relevantes relacionados?
Es posible que esto suceda, entre otros eventos, cuando el proyecto de acto:

a)

Controla o influye sustancialmente sobre los
precios de los bienes o servicios o el nivel de
produccion.

b)

Limita a las empresas la posibilidad de
distribuir o comercializar sus productos.

<)

Limita la libertad de las empresas para
promocionar sus productos.

d)

Otorga a los operadores actuales en el
mercado un trato diferenciado con respecto a
las empresas entrantes.

e)

Otorga trato diferenciado a unas empresas
con respecto a otras.

Limita la libertad de las empresas para elegir
sus procesos de produccion o su forma de
organizacion industrial.

9)

Limita la innovacion para ofrecer nuevos
productos o productos existentes pero bajo

X

¢Laregulacion implica reducir los incentivos de las empresas para competir en uno o varios mercados relevantes relacionados?
Es posible que esto suceda, entre otros eventos, cuando el proyecto de acto:

a)

Genera un régimen de autorregulacion o
corregulacion.

X

b)

Impone la obligacién de dar publicidad sobre
informacion sensible para una empresa que
podria ser conocida por sus competidores
(por ejemplo precios, nivel de ventas, costos,
etc.)

CONCLUSIONES

Este proyecto no tiene ninguna ingerencia en libre competencia de los mercados.

PC0O1-FO2 Vr.1(2014-12-15)



