
La oportunidad 
de la TV Abierta
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 EL RETO 
 DE LA TRANSFORMACIÓN DIGITAL

Encuesta global a 
Líderes de Negocios

Encuesta de Opinión 
Industrial en Colombia

44%

87%Esperan disrupción 
significativa en su negocio

Consideran que se están 
preparando adecuadamente

25%

78%Consideran importante el 
uso de tecnologías digitales

Están adoptando estrategias 
de transformación digital

Fuente: MIT Sloan Management  Review, Deloitte 2015 - Encuesta de opinión industrial conjunta ANDI 2016
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 EL RETO 
 DE LA TRANSFORMACIÓN  
DIGITAL

% Ejecutivos que 
anticipan 
disrupción digital 
moderada o masiva 
en los próximos  
12 meses, por 
industria 

Fuente: HBR; Russell Reynolds Associates 2015. Encuesta realizada a 2.000 Ejecutivos en Estados Unidos 

Medios

Telecom

Servicios financieros

Retail

Tecnología

Seguros

Productos consumo

Sin ánimo de lucro

Serv. profesionales y de negocios

Educacion

Salud

Admin activos

Industria 39%

43%

47%

50%

51%

52%

52%

53%

57%

57%

61%

64%

72% 72%



 Noticias  
Patrones de Consumo 

Fuente: Reuters Institute Digital News Report 2015

Hay que segmentar 
el contenido 
televisivo de 
acuerdo con 
audiencias y 
pantalla
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GLOBAL

2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%
Fuente: Strategy&, Global Entertainment and Media Outlook 2016-2010

Colombia entre los países de mayor % 
de población joven y mayor crecimiento 
estimado en el gasto en medios y 
entretenimiento

Oportunidad para la Industria en Colombia

Promedio 
mundial
54,4%

Colombia



Video – Consumo Multipantalla en Colombia

TV en lineal

TV en Demanda

Tablet

Smartphone
81 minutos

Computadora

72 minutos

44 minutos 42 minutos

19 minutos

Tiempo al día viendo video  
(Minutos promedio)

Fuente: Millard Brown, AdReaction Video Creative in a Digital World 2015 

encuesta a usuarios multipantalla 
• personas entre 16-45 años 
• poseen o tienen acceso a tv  

y smartphone/tableta



Situación actual de la tv en colombia

Televisión

Radio 

Periódicos

Medios web

Out of Home

Revistas

Cine 15.103

124.610

244.932

518.888

547.214

643.807

1.377.334

Pauta Publicitaria (millones)

$3.471.887
total

La TV representa el 39,7% de la 
inversión total de la pauta 
publicitaria

Los contenidos OTT son 
complementarios de la TV tradicional: 
solo el 2.7% de los colombianos los 
utilizan como medio principal.

La TV sigue siendo el medio formador 
de opinión y de construcción de 
identidades

Fuentes: Cifras y Conceptos 2016, CRC 2016



La evolución del video en un siglo

En Vivo En  
Demanda

Tiempo  
Real

Semi en 
Vivo



La evolución del video en un siglo

TV Tradicional 
1926 
Lineal 
Audiencia masiva concurrente

DVR – Streaming 
1999 
No lineal 
Audiencia masiva dispersa

Snapchat 2013 
Lineal y No lineal 
Ver en 24 horas 
Audiencia personal

Periscope + Facebook Live 
2016 
Lineal y No lineal 
Audiencia masiva aunque 
personal

En Vivo En  
Demanda

Tiempo  
Real

Semi en 
Vivo



 La evolución 
del video en 
un siglo

Video más visto en 
Facebook Live  
Mayo 19 2016 
130 millones de visitas  
en 72 horas 
Kohl´s mencionado dos 
veces en el video 
La mascara agotada en 
ventas online

Fuente: https://en.wikipedia.org/wiki/Chewbacca_Mask_Lady - 

https://en.wikipedia.org/wiki/Chewbacca_Mask_Lady


 Videos 
Vistos en 
un día 

Fuente : Facebook, Snapchat. KPCB - Internet Trends 2016 de Mary Meeker - kpcb.com/InternetTrends
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http://kpcb.com/InternetTrends


Los operadores de telecomunicaciones 2025

Fuente : OVUM

CSP – Communications 
Service Providers

ICP – OTT  
Internet Content 

Providers

CNP 
Carrier Neutral 

Providers

Segmentos Fijo 40% 
Móvil 60%

OTT y Servicios 
en la nube

Torres, Data Center, 
Fibra

Top 10

¿Donde se ven ustedes?

China Mobile, AT&T, Verizon, China 
Telecom, China Unicom, NTT, Vodafone, 
DT, America Móvil, Telefónica, Millicom

Apple, Google, Microsoft, Amazon, IBM, 
HP, Facebook, Alibaba, Oracle, EMC

Crown Castle, Equinox, Digital Realty, 
American Tower, QTS Realty, Zayo, 
Rackspace, Bharti Infratel, Dupont 
Fabros, CyrusOne



está  es la oportunidad…

Fuente: https://nflcommunications.com/Pages/National-Football-League-and-Twitter-Announce-Streaming-Partnership-for-Thursday-Night-Football.aspx

Tri - Cast

https://nflcommunications.com/Pages/National-Football-League-and-Twitter-Announce-Streaming-Partnership-for-Thursday-Night-Football.aspx


 Se está  
gestando una 
transformación…

Fuente: KPCB - Internet Trends 2016 de Mary Meeker - kpcb.com/InternetTrends

Amazon comprando 
derechos de 
transmisión en 
deportes – Sep 2016 

Big Data + Redes 
Sociales

Notificaciones

Twits tiempo 
real

Tableros de 
estadísticas

Análisis y 
comentaristas 
profesionales

Vista vertical
Vista 

Horizontal 

Contenido generado en 
estadio, camerinos

Ejemplo de visualización
Plataforma de Eventos Deportivos En vivo + Análisis + Estadísticas + 

Repeticiones + Notificaciones + Herramientas de Redes Sociales 

http://kpcb.com/InternetTrends


 La TDT: Nuevos modelos de negocio para la TV abierta
La TV Abierta mantiene su vocación de 
grandes audiencias y su liderazgo  
en formatos en vivo 

La TV Abierta NO está llamada a 
desaparecer sí integra tecnologías 
digitales con segmentos de audiencia en 
entornos multipantallas 

La TDT ofrece ahora la posibilidad  
de explotar servicios de 
telecomunicaciones - OTT y de prestar 
el servicio de TV paga.



 La TDT: Nuevos modelos de negocio para la TV abierta

TDT permite segmentar para 
satisfacer las preferencias de 
consumo en nichos de audiencia 

Oportunidad en producción de 
contenidos en alta definición para 
transmisiones semi-en-vivo y en  
tiempo real 

Oportunidad para utilizar Big Data  
y Analítica de Datos para las 
interacciones en redes sociales



 La TDT: Nuevos modelos de negocio para la TV abierta

TDT permite segmentar para satisfacer las 
preferencias de consumo en nichos de 
audiencia 

Oportunidad en producción de contenidos en 
alta definición para transmisiones semi-en-
vivo y en tiempo real 

Oportunidad para utilizar Big Data  
y Analítica de Datos para las interacciones en 
redes sociales



Hacemos posible 
lo qué parecía 
imposible
¡lo hacemos de 
corazón!

ministro TIC @lunadavidDavid Luna


