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EL RETO ,
DE LA TRANSFORMACION DIGITAL

ENCUESTA GLOBAL A Esperan disrupcion
LIDERES DE NEGOCIOS Sgnificafiva en su negoric
2015 Consideran que se estdn

preparando adecuadamente

87%

Consideran importante el

ENCUESTA DE OPINION uso de tecnologias digitales
INDUSTRIAL EN COLOMBIA Estdn adoptando estrategias
2016 - ANDI de transformacion digital

18%

Fuente: MIT Sloan Management Review, Deloitte 2015 - Encuesta de opinion industrial conjunta ANDI 2016



EL RETO :
DE LA TRANSFORMACION  **
DIGITAL

O % EJECUTIVOS QUE
< ANTICIPAN
DISRUPCION DIGITAL
MODERADA 0 MASIVA
EN LOS PROXIMOS

12 MESES, PUR Educacion
INDUSTRIA Salud

Admin activos

Servicios financieros

Retail

Tecnologia

Seguros
Productos consumo
Sin animo de lucro

Serv. profesionales y de negocios

Industria

T2y
64%

1Y%
57%
57%
5300 [
52%
520
51%
0%
47%
4%
39%]

Fuente: HBR: Rus<ell Revnolds A<caciates 2015 Fncuesta realizada a 2 000 Fiecutivos en Fstados Unidos



NOTICIAS
PATRONES DE CUNSUMU % PRINCIPAL FUENTE DE NOTICIAS POR EDAD

4— + +
HAY QUE SEGMENTAR 60 NUEVO/ + VIEJ) =i
ol L

EL CONTENIDO
TELEVISIVO DE
ACUERDO GON
AUDIENCIAS Y
PANTALLA
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ONLINE  SOCIAL MEDIA  RADIO IMPRESOS v

W 1824 | 25-34 35-44 | 45-54 W 54+

Fuente: Reuters Institute Digital News Report 2015



U POBLACION MENOR A 35

OPORTUNIDAD PARA LA INDUSTRIA EN COLOMBIA
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DE POBLACION JOVEN Y MAYOR CRECIMIENTO

20 e || STIMADO EN EL GASTO EN MEDIOS Y

0% GLOBAL ENTRETENIMIENTO

CRECIMIENTO (E) GASTO EN MEDIOS Y ENTRETENIMIENTU (2015-2020)
| 0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%

Fuente: Strategy&, Global Entertainment and Media Outlook 2016-2010



11 VIDEO — CONSUMO MULTIPANTALLA EN COLOMBIA

TIEMPO AL DIA VIENDO VIDEO
(MINUTOS PROMEDIO]

TV EN LINEAL SMARTPHONE
1 81 MINUTOS 72 MINUTOS

TV EN DEMANDA 2 | GOMPUTADORA
el 44 MINUTOS =2 42 MINUTOS

ENCUESTA A USUARIOS MULTIPANTALLA D

TABLET
19 MINUTOS

» PERSONAS ENTRE 16-45 ANOS
» POSEEN O TIENEN ACCESOA TV
Y SMARTPHONE/TABLETA

Fuente: Millard Brown, AdReaction Video Creative in a Digital World 2015



SITUACION AGTUAL DE LA TV EN COLOMBIA

PAUTA PUBLICITARIA [MILLUNES]

1 377.334 LATVREPRESENTA EL 39,7% DE LA
’ INVERSION TOTAL DE LA PAUTA
543 307 PUBLICITARIA

547 214 L0S CONTENIDOS OTT SON
COMPLEMENTARIOS DE LA TV TRADICIONAL:

SOLO EL 2.7% DE LOS COLOMBIANOS LOS
518. 888 UTILIZAN COMO MEDIO PRINCIPAL.

wﬂut of Home 244 932 ,
LA TV SIGUE SIENDO EL MEDIO FORMADOR
194 510 DE OPINION Y DE CONSTRUCCION DE

= : TUTAL IDENTIDADES
Gine {19.103 33 471 887

ﬁ Medios web

Fuentes: Cifras y Conceptos 2016, CRC 2016
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1 LA EVOLUCION DEL VIDEO EN UN SIGLO

EN
| DEMANDA [

> TV TRADICIONAL » DVR — STREAMING

1926 1999
> LINEAL > NOLINEAL

> AUDIENCIA MASIVA CONCURRENTE = AUDIENCIA MASIVA DISPERSA

» SNAPGHAT 2013 » PERISCOPE + FAGEBOOK LIVE

> LINEAL'Y NO LINEAL 2016
> VEREN 24 HORAS > LINEAL'Y NO LINEAL
> AUDIENCIA PERSONAL = AUDIENCIA MASIVA AUNQUE

PERSONAL

4 . -
1 »




=31 A EVOLUCION
DEL VIDEO EN
UN SIGLO

> VIDEO MAS VISTO EN
FAGEBOOK LIVE
MAYO0 19 2016

> 130 MILLONES DE VISITAS
EN 72 HORAS

> KOHL S MENCIONADO DOS
VECES EN EL VIDEO

> LA MASCARA AGOTADAEN
VENTAS ONLINE

Fuente: https://en.wikipedia.org/wiki/Chewbacca_Mask_Lady -


https://en.wikipedia.org/wiki/Chewbacca_Mask_Lady
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VIDEOS
VISTOS EN |
UN DIA

03:14 04:14 Q1:15 02:15 Q3:15 04:14 Q1:15 02:15 03:15 04:15 Q1:16
VISTAS POR DIA (MILES DE MILLONES)

Fuente : Facebook, Snapchat. KPCB - Infernet Trends 2016 de Mary Meeker - kpch.com/InternetTrends



http://kpcb.com/InternetTrends

LOS OPERADORES DE TELECOMUNICACIONES 2025

CSP — COMMUNICATIONS ICP —OTT CNP

INTERNET CONTENT
SERVICE PROVIDERS PROVIDERS CAR&AEI\%ﬂIEEIII%TSRAL

0
SEGMENTOS FJ0 40 /00 OTT Y SERVICIOS TORRES, DATA CENTER,
bbb EN LA NUBE FIBRA
China Mobile, AT&T, Verizon, China Apple, Google, Microsoft, Amazon, IBM rown Lastle, qu‘;‘g"é Jgitay Realty
- - ? : 8 : 8 merican 1ower, eaity, £Zayo,
TOP 10 I,‘?r'fg,‘;,';‘;iﬁ,’: '“';lzxr 'ﬁ;:}oﬁrczvml?;z'x HP, Facebook, Alibaba, Oracle, EMC Rackspace, Bharti Infratel, gupo);lt

Fabros, CyrusOne

6DONDE SE VEN USTEDES?

Fuente ;: VUM



ESTA ES LA OPORTUNIDAD...

Tri - Cast

NETWOiIC ’

periscope

Fuente: hitps://nflcommunications.com/Pages/National-Foothall-League-and-Twitter-Announce-Streaming-Parinership-for-Thursday-Night-Football.aspx



https://nflcommunications.com/Pages/National-Football-League-and-Twitter-Announce-Streaming-Partnership-for-Thursday-Night-Football.aspx

SE ESTA EJEMPLO DE VISUALIZACION
GESTAN DU UNA PLATAFORMA DE EVENTOS DEPORTIVOS EN VIVO + ANALISIS + ESTADISTICAS +

' REPETICIONES + NOTIFICACIONES + HERRAMIENTAS DE REDES SOCIALES
TRANSFORMACION... LS e
NOTIFICACIONES VISTA VERTICAL  HORIZONTAL
amaz . n e
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- instant video
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vente: KP(B - Internet Trends 2016 de Mary Meeker - kpch.com/Internetirends



http://kpcb.com/InternetTrends

LA TDT: NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO PARA LA TV ABIERTA

> LA TV ABIERTA MANTIENE SU VOCACION DE
GRANDES AUDIENCIAS Y SU LIDERAZGO
EN FORMATOS EN VIVO

>LA TV ABIERTA NO ESTA LLAMADA A
DESAPARECER SI INTEGRA TECNOLOGIAS
DIGITALES CON SEGMENTOS DE AUDIENCIA EN
ENTORNOS MULTIPANTALLAS

2 LA TDT OFRECE AHORA LA POSIBILIDAD
DE EXPLOTAR SERVICIOS DE
TELECOMUNICACIONES - OTT Y DE PRESTAR
EL SERVICIO DE TV PAGA.




LA TDT: NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO PARA LA TV ABIERTA

e TDT PERMITE SEGMENTAR PARA

15 INSTAGRAM
SATISFACER LAS PREFERENCIAS DE — reacones Fotos ¥ s
CONSUMO EN NICHOS DE AUDIENCIA Carscoaeusion
» OPORTUNIDAD EN PRODUCCION DE ‘é‘“f"d E'

A lae AO)
Aver a las &-Us

CONTENIDOS EN ALTA DEFINICION PARA s v o sootocene=

TRANSMISIONES SEMI-EN-VIVOYEN  escm ceoience !
TIEMPO REAL —

> OPORTUNIDAD PARA UTILIZAR BIG DATA | e
Y ANALITICA DE DATOS PARA LAS e
INTERACCIONES EN REDES SOCIALES — e




LA TDT: NUEVOS MODELOS DE NEGOCIO PAR

e TDT PERMITE SEGMENTAR PARA SATISFAGER LAS
PREFERENCIAS DE CONSUMO EN NICHOS DE
AUDIENCIA

> OPORTUNIDAD EN PRODUCCION DE CONTENIDOS EN
ALTA DEFINICION PARA TRANSMISIONES SEMI-EN-
VIVO Y EN TIEMPO REAL

> OPORTUNIDAD PARA UTILIZAR BIG DATA
Y ANALITICA DE DATOS PARA LAS INTERACCIONES EN
REDES SOCIALES

BIERTA
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4 0. Caracol Television

otos V

Iniclio pPublicaciones =

‘ Caracol Television.
&’ agregd un nuevo video:

E| Striptease de 'El

Ayer a las A:03 PM - & ’
'E| conejo' del #Desaﬁp demostro
sus habilidades de Striper a
presentad

ora de Dia a dia - http://
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